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免责声明
本简报可能包含若干预测及前瞻性陈述，当中涉及风险、不明朗因素及假设。倘此等风险或不明朗因素出现，或假设不

准确，神州控股的业绩可能与此等前瞻性陈述及假设所列出或包含的资料出现重大分歧。除历史事实陈述外，所有陈述

均可视为前瞻性陈述，其中包括但不限于任何对营业额、利润、开支、征费、盈利或其他财务项目的预测；任何计划、

策略及未来营运(包括执行任何重组计划)的管理目标的陈述；任何有关产品及服务的预期发展、表现或市场占有率的陈述；

任何预期或信念的陈述；以及与上述任何一项相关的假设陈述。风险、不明朗因素及假设包括宏观经济及地缘政治的走

势及事件；供货商、客户及合作伙伴对合约的执行及表现情况；雇员管理事宜；管理资产水平(包括存货)的挑战；对应营

业额变化而调节开支的难度；与执行相关的预期及假设，以及劳动力重组的实行时机。

另外，本简报所载与中国及科技产业有关的统计及其他资料乃根据一般相信为可靠的官方或非官方公开资料而编撰。然

而，无法保证该等数据源的质量。此外，根据不同源数据编撰的统计资料未必可相比较。
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战略布局

01
发展历程 | 核心战略 | 创新模式 | 业务布局
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发展历程：从IT到DT
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大数据软件1.0
（2018-2020） 

• 价值定位：聚焦大数据科技战略，立足
城市、供应链、金融三大业务场景，为
客户提供大数据相关软件产品及服务。

• 盈利模式：软件实施、服务

• 核心能力：交付能力、行业know-how

• 管理举措：对内重组团队，加大协同；
对外整合资源，优化生态。

• 价值定位：深耕核心场景，推动产品由
定制化向标准化转变，以“城市CTO+
企业CSO”创新模式加速商业落地。

• 盈利模式：软件产品、方案、服务

• 核心能力：产品能力、交付能力、行业
know-how

• 管理举措：坚持以业务领域驱动产品研
发，不断探索创新模式，引进高端技术
人才，加强核心能力建设。

• 价值定位：围绕“大数据+AI”，持续
打造面向政企客户的数据分析与决策产
品及智能应用，致力于成为大数据科技
引领者。

• 盈利模式：软件产品（平台化/模块化）、
AI+模型/应用、专业服务

• 核心能力：AI+数据分析能力、无代码
平台交付能力、行业know-how

• 管理举措：以技术为核心，加快AI+产
品应用落地，实现面向“多行业+多客
户”二维矩阵的产品及应用标准化复制。

数据为王，场景为先 打造核心产品，探索创新模式 平台化发展，深入企业领域

核心战略：Data+AI

大数据软件2.0
（2021-2023） 

大数据软件3.0
（2024-...） 
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业务布局：Data+AI场景全栈式产品及服务
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城市CTO：赋能城市全域数字化转型
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企业CSO：赋能企业端到端数智供应链服务
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业绩解读

02
业绩摘要 | 业绩亮点 | 实际案例
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1,081万  

YoY -73%

4,096万  

YoY 380%

70.1亿

YoY 5%

12.8亿  

YoY 17%

1H2024 关键财务指标

29.4亿

YoY 20%

营业收入 归母净利润 大数据收入

营业收入
（不含神州信息） 

境外收入

4.7亿  

YoY 55%
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归母净利润
（不含神州信息） 



2,446,449 2,935,956

4,230,866
4,078,387

1H2023 1H2024

收入（不含神州信息） 收入（神州信息）

经营业绩保持稳健

营业收入 归母净利润

8,528

40,961
31,827

-30,153

1H2023 1H2024

利润（不含神州信息） 利润（神州信息）

+20%

+5%

6,677,315
7,014,343 40,355 10,808

+380%

单位：千元人民币
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645,827
976,883 1,091,815 1,277,132

1,291,241

1,461,653

2,080,083

2021 2022 2023 2024

1H大数据收入 2H大数据收入

1,937,068

2,438,536

3,171,898

大数据业务高速增长

大数据产品及方案收入 大数据客户数量及客单价

1,600

1,946

2,307

2,790

2021 2022 2023 2024TTM

平均单价（千元） 客户数量（个）

单位：千元人民币

+26%

+30%

+17%

平均单价CAGR +20%
客户数量CAGR +8%
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* 大数据产品及方案在手订单 24.2亿元，同比增长15%。



9%

14%

16%

18%

30%

31%

33%

31%

61%

55%

51%

51%

1H2021

1H2022

1H2023

1H2024

大数据产品及方案 软件运营及服务 信创及传统服务

18%

29%

35%

33%

36%

32%

26%

27%

46%

39%

39%

40%

1H2021

1H2022

1H2023

1H2024

大数据产品及方案 软件运营及服务 信创及传统服务

业务结构持续优化

各分部收入占比 各分部毛利占比

13/23



84,402

298,541

464,219

1H2022 1H2023 1H2024

境外收入（不含神州信息） 境外收入（神州信息）

境外业务收入 境外收入占比

单位：千元人民币

465,385

300,336

90,932

+55%

+230%

出海战略成效显著

1H2023

1H2024
12.2%

15.8%

1H2022

2.9%

+3.6pct

+9.3pct

境外收入（不含神州信息） 境内收入（不含神州信息）
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单击此处添加标题

  

 

15

创新模式有效验证

持续深化“城市CTO+企业CSO”创新模式，加速向企业领域拓展，得到客户侧的有效验证。

n 城市CTO

• 吉林长春新区人工智能新基建(智算中心)项目

• 长春市算力中心二期AI+行业模型软件及服务项目

• 吉林省智慧水利项目

     ......

n 企业CSO

• 国内领先的芯片企业极海微电子数据治理项目

• 食品制造业龙头企业徐福记供应链控制塔项目

• 生产制造行业供应链数据管理及应用方案

     ......
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核心优势

03
场景 | 技术 | 生态
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深耕行业成就客户的场景优势

五大区域总部  五大研发中心  六大科技园  四大物流园
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核心技术解决方案最佳实践 行业标准

国内外知名高校深入合作

理念领先

科研机构行业协会深入合作

行业著作；报告、蓝皮书等学术文献；丰富的案例库资源

引领标准（含国家、行业、团体和企业标准）

产学研用一体化的技术优势

（2019） （2023） （2023）（2016） （2022）
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遍布全球的生态资源和整合能力
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未来展望

04
技术为核 | 出海为帆
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技术为核，产品构筑核心竞争力
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出海为帆，境外开启第二增长极
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成 就 客 户         创 造 价 值         追 求 卓 越         开 放 共 赢
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